LADEN-DESIGN IN DEN USA: RUCKWANDE

Atmosphare wie daheim
im Wohnzimmer

Steine, Metallplatten, handgemalte Bilder,

Holz oder Kombinationen: Aus der Wand im

Geschift lisst sich so einiges machen. Daniel
| Schnidt (Bild), Unternehmensberater in Augs-

-

| burg und Kenner der US-Shopszene, stellt im
| zweiten Teil der EHB-Serie bemerkenswerte

\ Wandgestaltungen aus US-Liden vor.

erspektivisch orientiert sich der
Mensch am Horizont. So wie
die Skyline New York markiert,
charaketerisiert auch eine Riick-
wand Thr Geschift. Der Riickwand fallen
daher im Ladenlayout eindeutige Rollen
zu. Uber eine bestimmte Distanz werden
Informationen transportiert. Der Riick-

wand soll an dieser Stelle die so genannte
Ferndistanzinformationsmethode — kurz:
FIM - vergeben werden. Es geht also im
folgenden um die Ausdruckskraft einer
Riickwand.

Wie auch in Threm Zuhause sollen
Winde den Charakrer des Interieurs und
der Bewohner transportieren oder ver-

EHBplus

Serace-Nummer—_

(02211936 55-120

E-Mail:
handelsberater@bbeberatung.com

EinzelHandelsBerater 4./2001




Jeffrey, 449 West 14th

Upperclass in NY. Hier
wird mit einfachsten

Materialien gearbeitet. =
Die Kombination aller |

Interieure und Gestal-
tungsmerkmale trans-
portiert ein gemiitliches,

heimisches Ambiente —

und dies trotz der
loftigen Gesamtoptik.

Nicht zuletzt wegen des *

Einsatzes von hand.

malten Bildern an den

Riickwinden.
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St. New York: Der *
Trendladen fiir die '

Trendladen in New York:
Wenn Ihnen diese Optik
nicht ganz zusagt, konnen
Sie natiirlich einen Mate-
rialmix realisieren. Aus-
gesprochen schéne
Ladenbauwinde hinterlas-
sen auch hier einen gewoll-
ten widerspriichlichen Ein-
druck zwischen Retrolook
und modernem Design.

Marketing&Ladenbau

stirken bzw. widerspiegeln. Der Trend,
Winde mit unterschiedlichen Techni-
ken und Farben zu bemalen, verschiede-
ne Materialien zu verwenden oder einen
gesunden Mix dieser Alternativen zu
gestalten, findet im Einzelhandel zuneh-
mend Einzug, Warum auch nicht: Was
den Kunden zu Hause gefillt, kann
doch nicht schlecht fiir das Ladengeschift
sein.

Dieser Cocooningtrend zeigt sich im
Ladenlayout am ehesten im Einsatz @

F



Penzer 95 Spring Street
Soho: Metallplatten an
den Wiinden bilden
einen hervorragenden

w - Kontrast zu der knalli-
g ¢ gen, gelben Wand, die

= vom Fenster aus dlrekt

' ins Gesicht fillt. Die
Gesamtoptik passt zum
ausgefallenen Schmuck-
Uhrensortiment.

Zur Abwechslung
mal ein Sprung aus
den Staaten zuriick &
in heimische Gefil- ¥

de: Der Laden in |

Dresden mit bemal- # S E

ten Winden —
inklusive des
Tuches, das tiu-
schend echt wirkt.
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Trendliden in Manhatten NY: Die Verwendung einfacher Stein-

winde, mit zum Teil durchbrochenen Wasserleitungen, die noch
tropfen, werden in unterschiedlichen Branchen (z.B. Wohnacces-
soires) verwendet. Im Gegensatz zu unserem Empfinden spielt die
Qualitiit dieser Optik keine Rolle. Die geweiflelten Wandstiicke
werden einfach abgeschlagen und die darunter liegenden Steine
nicht veredelt, sondern bewusst in dieser Optik belassen.

von ganz normalen Bildern, um einen
heimischen, vertrauten Eindruck zu hin-
terlassen — natiirlich passend zur Ware.
Ganz im Gegensatz dazu steht der futu-
ristische Stil. Hier wird auf Uberladung
verzichtet, und eine einfache, kiihle und
weifle Wand trigt zur freiwilligen Ein-
fachheit bei. Frei nach dem Motto:
» Weniger ist manchmal mehr*.

Im Handel muss der Wand eine neue
Rolle zugefiihrt und eine bestimmte Aus-
druckskraft verlichen werden. Warentri-
ger stehen nicht mehr im Vordergrund,
und die Wand soll mit dem Gesamter-
scheinungsbild des Ladengeschiftes har-
monieren.

Sicherlich muss an dieser Stelle auch
Ware — als Ausdruck Threr Kompetenz —
gezeigt werden. Aber das iibliche Einerlei
ist vorbei. Im Trend sind neben den bei-
den erwihnten Alternativen der Einsatz
von Farben in weichen Pastellténen. Sie
verbreiten Wirme und Ruhe — weg vom
Alltagsstress. Diese Farbspiele werden am
ehesten bei femininen Sortimenten ein-
gesetzt. Auf der anderen Seite finden sich
dagegen aggressive, knallige Téne wie-
der.

Weiche Farbiiberginge verhindern
dabei das Abgrenzen von Sortiments-
teilen, wogegen Sie mit harten Farbiiber-
gingen oder Farbfenstern eindeutige Sor-
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timentsbegrenzungen vornehmen kon-
nen. Sie erleichtern damit den Kunden
die Orientierung.

Ein weiterer Aspekt ist die mytholo-
gische Betrachtungsweise. Das Aufeinan-
derfolgen von den Feng Shui-Farben soll
den Kunden durch den Verkaufsraum lei-
ten. Von rechts nach links, also gegen den
Uhrzeigersinn betrachtet, und ausgehend
vom Eingangsbereich erlaubt die stati-
sche Betrachtungsweise folgende Farbfol-
ge: blau-schwarz, weif-silber-gold, beige-
gelb, rot, griin, griin-braun und zuletzt
wieder beige-gelb. Daneben spielen natiir-
lich noch Maltechniken und Oberfli-
chenbeschaffenheiten eine grofle Rolle.

Ein anderer Trend ist die Unterstiit-
zung der Retro-Optik. Diesen Trend im
Ladenbau unterstiitzen Sie in der Riick-
wand durch das Verwenden von natiirli-
chen Materialien, Der Einsatz von robu-
stem Holz und natiirlichen Steinoptiken
hilft dabei. Daneben sind Thren Fantasi-
en keine Grenzen gesetzt. Gestalten Sie
die Riickwinde in Wolkenform und blau-
en Farben, Freskenmalereien, nageln Sie
Metallplatten an die Wand, benutzen Sie
riesige Spiegel oder gewaltige Videowin-
de. Alles ist erlaubt — es muss nur zum
Sortiment, zum Raum und zum Men-
schen darin passen. Sicher ist auch eines:
Individualitit ist gefragt. &

EBEEYNACES

Products for professionals
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Besuchen Sie uns auf der
Marketing Services in Frankfurt
Aain, 02.— 04.05.2001
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