Zum 125-jahrigen Jubildum zeigte
sich das angestammte Sporthaus der
Firma Drucks mit 1500m2 in neuem
Kleid. Im November eroffnete zudem

auf vergleichbarer GroRe das neue

Outdoor-Sporthaus auf der gegen-

tiberliegenden StraRenseite.

Hintergrund

1877 eroffnet, verkaufte der Ur-
GroRvater vom jetzigen Inhaber
von Intersport Drucks Franz-lLeo
Drucks, sittsame Turnhosen an
Schiilerinnen eines Aachener Mad-
chen-Gymnasiums. Heute, in wirt-
schaftlich schwierigen Zeiten, ist es
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enorm wichtig, ein Zeichen zu set-
zen. In Aachen ging man beispiel-
haft vor und gab dem Markt einen
neuen sportauthentischen Impuls.
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Nach aufwdndigen Renovierungsar-
beiten und dem Facelifting des sport-
orientierten Stammhauses zog man
nun zusatzlich und zeitgleich mit dem
erweiterten Qutdoor-Sortiment in ein
gegeniiberliegendes neues Gebdude.

Ziel und Idee

Durch die Verdoppelung der Ladenfla-
che bestand die Mdoglichkeit, jedem
Kunden seine Warenwelt in den indi-
vidualisierten und inszenierten Abtei-

lungen zu prdsentieren. Beim Einkauf
befindet sich der Kunde bereits schon
in der passenden Umgebung. Um die
Kundenbindung positiv zu beeinflus-
sen, hatte daher die Erlebnisatmo-
sphdre oberste Prioritdt.

Nicht nur diese Erlebniswelt erhoht
die Verweildauer, sondern unterhalt-
same Information im- gesamten Haus
und eingebettete Ruhezonen sollen
dies gewdhrleisten - Info- und Re-
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tailtainment durch gelun-

gene  Warenindividualisie-
rung und spannungsgelade-
nes Visual Merchandising.
Die geschaffenen Ruhezonen
spenden neben der erhdohten
Transparenz durch Tageslicht-
einfall und einer klaren Struk-
tur mit einem neu entwickel-
ten Navigator Entspannung
und Wohlbefinden.

Die Struktur und das Design
des Gesamtkonzeptes

Das Angebot im ,Sporthaus"
richtet sich an sportaktive




begeisterte Kunden.
schoss stehen die Sportschuhe im

Im Erdge-

Mittelpunkt. Der spezielle Schuh-
bedarf fiir fast jede Sportart war
ausschlaggebend fiir die Platzie-
rung an dieser attraktiven Stelle.

Im Focus steht hier die Running-
Abteilung, deutlich gekennzeichnet
durch die Farbe Orange - Damen-
und Herren- Laufmotive sowie die

ebenfalls in die Abteilung fiihren-
Weiter deutlich
hervorgehoben sind die Basket-

de Tartanbahn.

ballschuhe, die in einer amerika-
nisch-typischen Hinterhofoptik ge-
zeigt werden. Hinter ausziehbaren
Wanden verbergen sich die gela-
gerten Modelle.

Tennis, FuBball, Fitness und Kin-

derschuhe heben sich individuell
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durch Farb- und Mativwahl vonein-
ander ab. GroRzligig inszeniert ist der
der
sich vor einer Skyline einer amerika-

trendorientierte Schuhbereich,

nischen GroRstadt prédsentiert.

Auf der ersten Etage findet der Kunde
Sportswear. Hier wurde auf die har-
monische Einbettung eines adidas-
Soft-Shops groRen Wert gelegt, der
sich als Eyecatcher in die Abteilung

eingliedert. Obwohl sich die Struktur
dieser Etage bedingt durch die ver-
winkelte Raumstruktur als schwierig
zeigte, wurde mit Frei- und Dekofld-
chen diese sehr pasitiv umgestaltet.
Die gewdhlten Bodenbeldge und die
in die Abteilung filihrende Laufzone
verldngert die Aufenthaltsdauer der
Kunden, da sie neugierig hinter jede
Ecke blicken und die Sportwelten er-
leben mdchten.

Im zweiten Obergeschoss prdsentiert
das Haus Drucks eine in der heutigen
Zeit gewiinschte Lady-Fitness-Abtei-
lung. Gezielte Motiv- und Farbken-
nung markieren weiter die einzelnen
Sportbereiche wie zum Beispiel Ten-
nis- und Bademode.

Im neuen ,Outdoor-Sport-Haus"
zeigt sich die Firma Drucks groRziigig

in einer ,entertainment”-artigen
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man Wandern, Trekking, Klet- von Kontinent zu Kontinent
tern, Skiund Golfaufzwei Eta- laufen und Fernweh wird mit
gen. Die fiir diese Sportarten der Lust verbunden einen

nicht zu vergessene Grundfit- Aktivurlaub zu verbringen.

ness erhdlt man zum Beispiel Die zugrundeliegenden Far-
auf einem Heimtrainer, den ben der Weltkarte dienen
der Kunde im Untergeschoss zudem weiterfiihrend als
auf einer eigens dafiir vorge- Grundfarbe fiir die einzelnen

sehenen Flache findet. Themenwelten.
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Von der obersten Etage pldtschert
ein kleiner Gebirgswasserfall durch

gutdoor / wandern
. Jack wolfskin-shop
- regen/ segel

. kinderabteilung
galfshop

eine Kletterwand bis ins Kellerge-
schoss. Eine Teststrecke fiir Wander-
und Kletterschuhe erleichtert deren

9 ISP

Auswahl.
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Isomatten konnen auf einem stei-

nigen Untergrund getestet werden SKI-ALPIN

und man kann auf ihnen ,probe- ::i-;'iffes.sarvsce&ver,mih o
liegen". Skibrillen kénnen vor einer .k\"ipmhtli::‘amss°"rES 9
Windmaschine auf Dichtigkeit ge- : :""”“ﬂswésche g
priift werden. In einer authentisch SLEFST"AQSRUSTUNG
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wirkenden Berghiitte ,Leos Alm %:;::f S
kann der Kunde in einer Ruhezone T::::a::: g
verweilen und kostenlos sauer- %K;Nb““r iz}
stoffangereichertes Gebirgswasser W " ORT -

5, b, 2
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oder einen Kaffee trinken.
Als Wegeflihrung entschied man

sich fiir einen Beton-Estrich der mit
Epoxitharz-Estrich versiegelt wurde

und wie ein natirlicher Wanderwg

ﬂeeCe

aussieht.

Abgerundet wird das Shoppinger-
lebnis neben der umfangreichen
Produktbeschreibung an der Ware
durch Information iber die wich-
tigsten Bergsteiger und Abenteu-
rer der Geschichte. Als wiederkeh-

rende Elemente und Eyecatcher
dienen die Sdulen im Haus. Sie
tragen neben Namen, Lage und
Hohe der wichtigsten Berge der
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Welt noch Zusatzinformationen,
die die Verweildauer im Hause
nicht nur verldngern, sondern
auch auf eine unterhaltsame Art
bilden.

Tageslicht ist enorm wichtig fiir
den Verkauf von Outdoorware
und man liel dieses grofRziigig im
ganzen Laden oberhalb der Ware
eindringen. Hallenreflektorlam-
pen sorgen fiir eine gute Grund-
ausleuchtung und sehr gezielt
setzt man Punktstrahler ein, um
Images, Logotafeln, Dekoratio-
nen und natirlich auch Ware
hervorzuheben. Atmosphdre er-
reichte man zusdtzlich mit GroR-
motiven. Im Innen- und auch als
AuRenmotiv setzt man Digital-
drucke ein, die passend auf jede
Abteilung abgestimmt wurden.

Gesamteindruck

Infotainment oder Retailtain-
ment sind keine Allheilmittel
mehr. Diese Kombinationen aus
Unterhaltung und Kernkom-
petenz bediirfen einer gelebten
Authentizitat und Glaubwiirdig-
keit.

Vom Inhaber nach unten gelebt
erhdlt jeder Mitarbeiter diese In-
spiration. 0b Verkauf, Service
oderdie Dekoration und das Mer-
chandising — der Faktor Mensch,
die Ware und der Raum fassen
sich zu einem auBergewdhn-
lichen Gesamtkonzept zusam-
men, das den Kunden begeistert
und bindet.

Text Daniel Schnodt
Fotos: Druck

Drei Hauser im Zentrum von Aachen in direkter
Nachbarschaft auf iiber 3000 m2:

klassisches Sporthaus auf drei Etagen mit 1500 m?

Outdoorhaus auf drei Etagen mit 1500 m?

Skate & Snowboard-Trendshop mit 240 m?
Investitionsvolumen: 1,3 Millionen Euro
Innenarchitekt: Ulrich Bierwirth / Gieboldehausen
Koordination der Ausbauplanung: Biiro Ziegelmayer -

Kayser / Aachen

Ladenbau (Outdoorhaus ): Schweitzer

( Norten-Hardenberg)

Ladenbau ( Sporthaus ): Trendstore ( Greding )

Lichtplanung: Cedes / Hilden
Boden: amtico / DLW

GroBmotive: Logowerke / Alsdorf
Figuren: EuroDisplay, New John Nissen Mannequins
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Room 8, Floor 3, Cardinal Industrial Building,

17, On Lok Mun Street, Fanling, N.T., Hong Kong
Tel:(852) 2675 0900, 2675 0863 Fax:(852) 2675 0869
E-mail: ets863@netvigator.com
http://www.ericton-display.com
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