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Philosophie griiner Lebensart”

Daniel-Schnodt-Projekt: Neue Verkaufsanlage mit toskanischem Ambiente

»Die Verkaufsanlage war im Herbst
noch so, wie sie vor zwanzig Jahren
iiblicherweise gebaut wurde,“ sagt
Cornelia Hiussermann, Chefin des
gleichnamigen Unternehmens, nord-
ostlich von Stuttgart. Jetzt ist daraus
etwas wahrhaft Neues entstanden.

dussermann, vor allem in

Deutschlands Siiden als Stau-

denproduzent und Gro8handler
bekannt, betreibt seine zwei Verkaufs-
statten unter neuem Konzept. Als
»Einkaufsgirten“ bezeichnet Hiusser-
mann diese Betriebe und nennt den in
Weilimdorf ,Terrazza“, den anderen
im etwa zehn Kilometer entfernten
Moglingen ,,Campo Verde*“. Letzterer
befindet sich am Standort des dorthin
vor acht Jahren ausgesiedelten Produk-
tions- und GroBhandelsbetriebes von
Hédussermann. ,Campo Verde* erhielt
jetzt seinen neuen Namen zur markan-
teren Positionierung am Markt. ,Ter-
razza* hingegen befindet sich am
Standort des alten Betriebes und hat
aufer Umbauten auch ein neues Kon-
zept erfahren.

.

,Wir haben mit ,Terrazza‘ eine vol-
lig neue Erlebniswelt fiir das griine
Ambiente geschaffen®, freut sich Cor-
nelia Hiussermann iiber den Mitte Fe-
bruar eroffneten Einkaufsgarten. ,,Ter-
razza' steht fiir das stilvolle Wohnen
im und mit dem Garten,” erldutert sie,
,das wir hier mit betont siidlichem
Flair verbinden. Von Citrus und medi-
terranen Kiibelpflanzen iiber blithen-
de und griine Topfpflanzen, weiter
iiber Stauden und Geholze, Wohnac-
cessoires, Skulpturen, geschmackvolle
Biicher, erlesene Weine - hier findet
unsere Kundschaft rund ums Jahr alles,
was ihr griines Zuhause noch attrakti-
ver macht.“ Hiussermann mochte sich
durch die neue Geschéftsaussage im
umkimpften Markt des Stuttgarter
Nordens profilierter positionieren.
,Wir mochten mehr bieten als ein iibli-
ches Gartencenter oder gar ein Bau-
markt. Wir leben und vermitteln eine
Philosophie der Lebensart im Grii-
nen,” bringt die Chefin des Hauses es
auf den Punkt. Und all das ist oben-
drein eingebettet in ein umfassendes
Angebot von Topfloristik.

Der neue ,Einkaufsgarten“ von Haussermann steht fiir stilvolles Wohnen im und mit

dem Garten.

GROBE HOLZTERRASSE

GAB DEN NAMEN

Ein prigender Punkt in der Auenver-
kaufsfliche, gerahmt und durchzogen
von groRen Biumen, ist eine rund 80
Quadratmeter grof3e Holzterrasse. Sie
gab dem Weilimdorfer Einkaufsgarten
ihren Namen (so, wie die Lage mitten
auf dem Feld ,,Campo Verde“ dem Mog-
linger seinen Namen gab). Diese Holz-
terrasse wird fiir Feste, Feiern und
Veranstaltungen genutzt. Cornelia
Hiussermann bietet Unternehmen der
Region an, zum Beispiel fir Betriebs-
feiern und Produktvorstellungen dort
auszurichten.

EINE EHEMALIGE
ENDVERKAUFSGARTNEREI

Bis im Herbst war alles noch eine klas-
sische Endverkaufsgirtnerei des Zu-
schnittes der 80er Jahre: In der Mitte
des Verkaufsraums positioniert die
Kasse, davor und rundherum die Ware,
im Hintergrund angebaut der Arbeits-
raum. Jetzt ist die Kasse versetzt, sind
Winde entfernt worden. Entstanden ist
ein offen und transparent gestaltetes,
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gartnerisch-floristisches  Fachge-
schift. Die Werkstiicke entstehen vor
den Augen der Kunden, um die Wertig-
keit der Arbeiten deutlicher wirken zu
lassen.

Frither hatten die Kunden keine
Méglichkeit zu einem Rundweg. Die
Wegefithrung war vergleichsweise
dunkel und ging um Ecken. Der Kunde
hat sich die gesamte Verkaufsfldche,
vor allem die etwas abseits gelegene,
gar nicht erschlossen. Jetzt ist die We-
gefiihrung deutlicher und vor allem
eines ist passiert:

Der zwar leicht abseits gelegene
Verkaufsraum ist durch gro8e Schau-
fenster erkennbar geworden. Durch
diese hindurch wirkt bereits sein tos-
kanisches Ambiente wie ein Kunden-
magnet: Es macht neugierig. Im Ver-
kaufsraum selbst umfingt den Kunden
beim Betreten gepflegtes italienisches
Wohnambiente fiir drinnen und drau-
Ren. Eine mehrere Meter lange und
hohe Phototapete zeigt toskanisches
Hiigelland, die davor platzierten
mannshohen Zypressen wirken wie
aus dem Bild nach vorne gezogen oder

so, als konnte man an ihnen vorbei ge-
radewegs in das Bild eintreten.

DANIEL SCHNODT SORGTE

FUR STIMMUNGEN

Cornelia Hiussermann entwickelte die
Ideen rund um die neue Abverkaufssi-
tuation einer ,Terrazza“ zusammen mit
Daniel Schnodt, Fachmann fiir Shop-
konzeptionen und mit einem Blick
iiber den Tellerrand hinaus (er berdt
unter anderem Mobelhduser und den
hochwertigen Facheinzelhandel, aber
auch hochwertige Gartencenter).
Schnodt erarbeitete fiir ,Terrazza“ ein
komplett neues Raumkonzept. Das ge-
schah jedoch nicht gartnerisch-prag-
matisch und verbreitet brancheniib-
lich: ,Was haben wir, und was kénnen
wir daraus machen?“. Daniel Schnodt
denkt vielmehr in be-
reits fertigen Bildern, in
Visionen, die den Kun-
den ansprechen: ,Wel-
che Atmosphdre soll
spdter einmal den Kun-
den um- und einfan-
gen?*

Schnodt dazu:
,Wenn wir diese Stim-
mung festgelegt haben,
findet sich alles daraus
folgende  Praktische
und Pragmatische.
Wenn ich, wie zusam-
men mit Cornelia
Hiussermann, mit ihr
die gemeinsame Vision
von einem Zielpunkt
habe, dann wird das
ganze Projekt ein
Selbstldufer in Detail-
planung und Durch-
fithrung. Denn wir ver-
folgen miteinander die-
selbe Idee.”

Entstanden ist so
eine moderne, muster-
hafte — weil hochstgra-
dig stimmungsvolle -
Einkaufsstitte fiir Men-
schen, die stilbewusst
den Premiummarkt zu
schidtzen wissen.

[Engelbert Kotter,

Walldiirn-Rippberg]

Das toskanische Ambiente wirkt wie ein
Kundenmagnet.

Neben mediterranen Kiibelpflanzen findet der Kunde
auch Wohnaccessoires, Biicher und erlesene Weine, kurz
,alles, was das griine Zuhause noch attraktiver macht®.



